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Labelexpo Europe 2009

Fedezd fel vilag legnagyobb nemzetkozi cimkegyartasi szakkiallitason a valsagbol kilabalas, és a
novekedés uj lehetdségeit!

A vilag nyomtatott és elektronikus médiai tavaly Gsz 6ta szinte kizardlag a vilagvalsag okaival és
annak negativ gazdasagi kévetkezményeivel vannak elfoglalva. A globalis reakci6 tébbnyire negativ: a
jovére nem gondol6 tobbség a fogyasztas, a hirdetések, reklamok, a fejlesztések, befektetések
visszafogasaval, 1étszamleépitésekkel, az Gj beruhazasok halasztasaval, a szakmai vilagkiallitasok
latogatasara forditandé koltségek megtakaritasaval reagal az eseményekre.

Amire kevesebben, csak az el6retekinték gondolnak:a valsag, egy olyan Uj, eddig felfedezetlen
lehetSséges forrésa is, amelyekre érdemes odafigyelnlink! A Labelexpo Europe 2009. kiemelt
jelent8ségét éppen az adja, hogy koncentréltan tarja elénk (nem csak a cimkegyartok elé!):

- a kilabalast segit6 Uj stratégiakat,

- a koltségcsokkentési, Gj, eddig elképzelhetetlen innovativ Hi-Tech technolégiakat, anyagokat,

- a kisebb méretd, alacsonyabb lizemeltetési koltség-terhi nyomtato6 és termékfeldolgozo
berendezéseket,

- a kornyezetkimélS, mérsékeltebb id6- és hulladék-veszteséget okozé médszereket.

- a korszer( digitalis nyomdatechnikat.

- a klilonb6z6 Uj szoftver- és workflow-megoldasokat, a fejlettebb CIP4 menedzsment informacios
(MIS) rendszereket.

- a tobbletérték-noveld termékgyartési- és szerviz-megoldasokat,

- a paratlan befektetési médozatokat,

- a korszer(i cimkegyartasi, konverter és alkalmazastechnikai megoldésokat.

- az egyéb innovativ teljesitmény- és versenyképesség-noveld lehetSségeket a Nilpeter, Gallus, MPS,
Mark Andy,HP Indigo, Xeikomn, Epson, EFl Jetrion, Durst, EskoArtwork, és sok mas kiallitotdl, hogy csak
néhanyat emlitsiink a rangos kiélliték kozdil.

Beleértve a brazil, a kinai és az indiai kiallité6 cégeket is!

Lathaté: ezek mind olyan miiszaki, gazdasagi, piaci érvek, amelyek miatt, még a vilaggazdasagi
valsagban sem engedheti meg maganak senki, hogy a szakkiallitaison ne vegyen részt és miatta
ne utaztassa a brisszeli Labelexpo-ra a jovot megalapoz6 szakérté munkatarsait.

Ez most egy olyan dtmeneti korszak, amelyben, - a talélés érdekében- fokozni kell a tevékenység-
intenzitast, amikor fejlesztéssel, reklammal kell megalapozni azt az id8szakot, amikor vége lesz a
valsagnak!

Tehat, taldlkozzunk a Labelexpo Europe 2009 szakkiallitason!
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