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Dolgozatomban a nyomtatott sajtdé terjesztését @ipsg, két korszakban: a 19. szazad —
szézadfordulon és napjainkban. Végigveszem e kétekigsztési valtozatait és megvizsgélondlabf
kulonbségeket. Fokuszpontba a rikkancsokkidését és a mai ingyenes napilapok terjesztését
veszem. Kitérek az ingyenes Ujsagok strukturajérgesztési politikdjara és részleteiben vizsgatom
magyarorszagi terjesztési gyakorlatot.

Kulcsszavak: eléfizetés kolportazs, rikkancs, ingyenes Ujsag, terjesztéliika
Abstract

In my essay | will analyse the spreading of thetemi press in two periods: int he 19th century
— begining of the 20th century and in our daysill see the diferences and the similiarities ofsthe
periods from the point of view of the circulatiohtbe written press. | will analyse in details thierk
of the newsboys in these two periods. | will foars the structure and operation of the free daily
newspapers — especially in Hungary.
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,Olvastam az Index-en, az Origo-n egy
cikket, amiben XY Ujségir6 azt irta, hogy...” —
Megrokonyddéssel hallgatna ezt a mondatot
mondjuk Rakosi Jeén az 1880-as években:
hogy nem Ujsdgan olvasunk egy cikket,
hanem Ujséon... Ennek magyarazataul a
médiaban végbement megszamlalhatatlan
valtozads szolgaltathatna, ha ezt kéne most
elemeznem. De most nem ez a feladatom. Az
internet, a fepdé technika, a digitalizacio sem
tudtdk megsimtetni a nyomtatott Ujsagok
olvasasanak hagyomanyat — ma is olvassuk
6ket, maszatoljuk magunkat a
nyomdafestékkel, bétlink a régi
példanyokkal, és féltvérizzik a szamunkra

értékes, kivagdosott  Ujsagcikkeket. A
kovetked oldalakon azt szeretném
megvizsgalni, hogy milyen terjesztési
mobdszerekkel operaltak a 19. szazadban-

szazadfordulén, majd napjainkban.6&o6r a
19. szazad terjesztési gyakorlatait, valtozasait
vizsgalom meg, kilénos figyelmet szentelve a
rikkancsoknak, majd napjainkra koncentralok.
Itt elsdsorban az ingyenes napilapok terjesztési
politikdjaval és ennek hatdsaval foglalkozom.

Lapterjesztés a 19. szazadban és a
szdzadfordulén
A sajtécsinalas dbb tevékenységei

kozul utols6ként kulonult el a terjesztési
terllet. Eddig a hirkozlés és a hirterjesztés
legfontosabb eszkdéze a posta volt. Amig
eléfizetés Utjdn (negyedéves, féléves és egész
éves alfizetés) a posta szdllitotta a lapokat,
ennek a tevékenységnek kevés koze volt a
sajtéélethez, de a példanyszamnévelés
szempontja @ékérbe allitotta a terjesztés
megszervezésének szikségességét. (A postan
keresztlli Uzenetkildés egységes és olcsod
volt.) Laparusitassal a konyvesboltok, trafikok,
vidéken a szatécs- és iskerlzletek
foglalkoztak. Ebfizetés utjan jutottak a
lapokhoz a kulonbdz korok, klubok és
kavéhdzak is. Bizonyos kavéhazakban az
0sszes bel- és kulfoldi lapot meg lehetett venni,

ami az eladott példanyok tobbszorosét
biztositotta tényleges olvasoként. Vidéken a
helyzet mas volt, mint aé¥arosban: itt az
emberek 20-25%-kal drdgabban jutottak hozza
a lapokhoz, mint a budapestiek, ha egyaltalan
eljutott hozz4juk a lap (az orszag tdbb tertletén
a csak a megyeszékhelyig vagy a varosokig
jart a posta, onnan a kuldénc legfeljebb hetente
kétszer vitte tovabb a kiildeményeket).

A végbemefi tarsadalmi, szocioldgia
valtozadsok (urbanizacié, gazdasagi dags,
oktatési rendszer jelefgége, tankotelezettség)
egyarant hozzajarulnak a lapkiadas gyors
fejlédéséhez. A sajto iparosodasa
(nyomdagépek fejldése) és a napilapok
példanyszamanak rohamos emelkedése miatt
szlkségessé valik a terjesztés meghelel
struktarainak kialakuldsa. Az ddizetés utjan
tortérd  hirlapterjesztés addig jatszhatott
fészerepet, amig tilté rendeletek korlatoztak az
Ujsdgok arusitasat. Az 1867. junius 26-i
1731/R. sz. Dbeligyminiszteri rendelet a
torvényhat6sagok jogava tette, hogy - a lap
bemutatasa utan - teriiletileg engedélyezzék a
lapok szabad &rusitasat. A terjesztési terilet
felszabaditasa kétt eredménnyel jart. &z06r

is postan kivili hirlapszallitas valt szlikségesseé.
1885-ben létrejott £somagszallitasi Rtmely
huszonotéves fenndlldsa idejére kizardlagos
joggal  szallitotta  vidékre és  arulta
palyaudvarokon a legjeleifgebb napi- és
hetilapokat. Befolyasanak megtoréseére
széazadeleji koalicibs kormanyzat idéjét
torténtek kisérletek, 6feg miutdn néhany
ellenzéki lap  megszeliditésében  nem
segédkezett példaul azzal, hogy betiltja
palyaudvari arusitasukat. 1911-ben, Tisza
Istvan Nemzeti Munkapartjanak hatalomra
jutdésa utan megalapitottak aAltalanos
Beszerzési Rt, hogy ez korméanyzati
szempontoknak megfetin vegye kézbe a
hirlapterjesztést.

a

A lapterjesztés megszervezését tobb kiadod
sajat maga vette kézbe. 1910 tajan "kioszto"-
nak nevezett (az expedidldé magyar forditasa)
tisztvisebket kezdtek alkalmazni, illetve sajat
lapkihordokat szefdtettek. A  Légrady

! Barbier-Lavenir (2004)
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Testvéreknél 120 lapkihordd kodott, viszont az okozott 6ssZgist, hogy visszaélt
barmilyen biztositas nélkil - &lépszavaval helyzetével. Az Ujsagarusok és lapkihordok

szocialdemokrata szinetiet szakszervezetet
hoztak létre, aNépszavakiaddja viszont arra
hivatkozva, hogy elvtarsak, igen alacsony
béreket adott.

A lapterjesztés szabadsaganak biztositasa
masrészt azzal az eredménnyel jart, hogy
kialakult a kolportazs, a lapok utcai &rusitasa,
és vele egyutt egy U0 foglalkozas, a
rikkancsoké. Az 1890-es években az Andrassy
ut és a korutak jellegzetes figurai lettek a
rikkancsok. A millennium évében Zilahi
Simon, a Budapesti Hirlap kiad6hivatali
fonoke megalapitotta aZsti Ujsagot az el$
olyan magyar hirlapot, amely az utcai
arusitasra épilt, s ezzel megteremtette a
magyar bulvarsajtét.

A terjeszék: rikkancsok

Neviket, hangjuk utan, Kozma Andor
kolt6 adta az 1890-es években. A rikkancsok
1894 marciusaban jelentek meg, hénuk alatt a L kép
Magyar Esti Lap példanyaival. ikodesukhoz Rikkancsok a pesti utcan az 1890-es  Gukkb
polgarmesteri ésékapitanyi engedély kellett.
Tomegesen 1896-ban arasztottdk el a pesti
utcakat, amikor megkezdte két évtizedes
palyafutasat az elsmagyar bulvarlap, agsti
Ujsdg Rékosi Jeth lapja. Az egykrajcaros,
napi 70 ezer példanyban megjdidapot utcai
arusitasra szantak, hogy a léhétgrovidebb
idén belul az olvasok kezébe jusson. (Hasonld
célt tizott maga elé &riss UjsagésAz Estis.)
Ahogy Az Est indulasakor az alapitd, Miklés
Andor megfogalmazta: ,Az utca Ujsagja
akarunk lenni, mert az utca mindenkié, az
utcan mindenkinek at kell haladnia.” Az
Ujszefien szerkesztett lapok Iényege a
gyorsasag volt. Ez Ujfajta terjesztési modot
kivant.

2 . -
Buzinkay-Kokay (2005) 2. kép A Magyar Sz6 rikkancsa az oOtvenes évikb

3 A rikkancsokkal foglalkozé részhez a

http://www.tankonyvtar.hu/main.php?objectlD=554
8150forrast hasznaltam, Tomsics Bke irasaival.
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A rikkancsok hatalmas handgeel, az Gjsdgok
szenzacidés cimeinek kiabalasaval kinaltak
portékajukat. ,Kiabdlva, visitva, orditva,
bégve, uvoltve. Mind e hangok a Rikkancs
szinféniaban (!) olvadnak 6ssze. S mert van
reggeli, déli és esti krajcaros, joforman egész
nap éll, igazdban rohan ez a hangverseny” —
irja Agai Adolf.(1., 2. kép)

Nem mindenki lelkesedett azonban az utcan
orditoz6 rikkancsokért. A Tisztelt Hazban

interpellacié is elhangzott 1897-ben a
rikkancsok megrendszabéalyozaséaval
kapcsolatban. Makkfalvy Géza képvisel
szerint a hirlapirodalom komolysagaval

ellenked mobdon végzik az elérusitast,
taplaljdk a koézonség botranyéhségét. Perczel
Dez$ belugyminiszter ennek hataséara
rendeletben tiltotta meg, hogy a rikkancsok a
hirlap cimén és aradn Kkivil egyebet is
kikialtsanak. Ezenkivil felszolitotta &vrost,
hogy a hirlapok utcai arusitadsabol zarja ki az
iskolakoteles koru gyermekeket és azokat, akik
nincsenek jél ruhadzkodva vagy testi hibajuknal
fogva undort keltenek.

Igen tarka volt a rikkancshad Osszetétele.
Voltak oregek, elszegényedett féldbirtokosok,
anyak, fiatalok. A reggeli lapokat
nagyobbrészt asszonyok és o6regemberek
arultdk, de mar a déli és az esti Gjsagokkal a
gyermekek vették birtokba az utcat, akik
Ugyesseguli fuggéen napi egy—két koronat is
megkerestek. (A heti atlagkereset 1910-ben a
munkésok 46%-anél 10-20 korona, mig 29%-
uknal 20-40 korona volt.) ,Szaladt a rikkancs
piros kendvel a nyakaban, meztelen talpat
mutogatta a holét nedves aszfalton, sajat
magat melegitette a hangjaval, amikor &/ee
kozel se tavol nem jelentkezett. (...) Szerette
torkdban jol meggurgulaztatni az r tiett,
messzire elnyujtani a massalhangzodkat, kilén
melddidkat talalt ki az egyes Ujsagok cimeihez,
és keresketl fontossaganal csak firgeségének
tulajdonitott nagyobb jeleéséget, mert olyan

szerepe volt neki a varos egészsegi
allapotaban, mint a higanycsoppnek a
hémérben” — irta roluk Krudy Gyula 1926-

ban Stahler, a legismertebb pesti rikkancs
halalakor.

Nem minden Ujsagkinalé rétta azonban az
utcakat. Nagyjabdél négyezer rikkancs
dolgozhatott a dvarosban, koztik hierarchia
uralkodott, szigortan beosztott kdrzetekkel.
Voltak, akik segédekkel dolgoztattak, a
férikkancsok pedig kifejezetten gazdag
emberek voltak, 6k dolgoztattak a tobbi
rikkancsot, volt, aki akar Otvenet is. A
vezérkarba iéls, megvagyonosodott
rikkancsok kerultek, akik mar nem futottak,
csak kereskedtek. Tobb szaz példanyban
felvaséroltdk a lapot, és arusitasra atadtak
olyanoknak, akik nem tudtdk az Ujsag &rat
elére lefizetni. Osszedgjjtotték segédeiket a
lap kiadohivatalanak szomszédsagaban egy
kavémérésben vagy az utcan, majd amikor
eliott az id, ezek szétfutottak a 6lbb
Gtvonalakon, és egymastél két-haromszaz
méterre felalltak. A helyszinen a legjobban
futok maradtak, akik nagy kdtegekben atvették
a vezerdl a lapot, majd szélsebes futasnak
eredve minden varakozé tarsukndl leejtettek
egy koteget, amellyel azok tovabbszaladtak.
Voltak, akik a koldulast o©sszekototték a
rikkancs mesterséggel. Masok pedig testi
hibajukbol ebnyt kovacsolva dolgoztak az
utcéan, de 19046t kezdve Bkapitanyi rendelet
tiltotta, hogy testileg nyomorékok Ujsagot
aruljanak.

A rikkancsok az 1910-es évekre szervezett
szakmava valtak. Erdekvédelmi szaklapot
inditottak, szakasztaltarsasagot hoztak létre, és
megalapitottak a LapterjegktSport Clubjat.

1912-ben 136.000 sz. alatt jelent meg az a
belligyminiszteri rendelet, mely 18 éves
életkorhoz kotétte a redd rikkancsengedély
kiadasat, s ez is csupan harom hoénapra volt
érvényes; a pestiek még karszalagot is kaptak.
Ezen felil, nemcsak az &arusnak, hanem az
arusitand6 lapnak is kulon utcai elarusitasi
engedélyt kellett megszereznie, s a lap
engedélye védte a cimet, a laptervet, és kizard
szempontként nevezte meg a kozrend, a
kozerkolcsiség, a k6zszemérem €s
hitfelekezetek elleni izgatast. Koéteteerisvel

irta eb a lapok aranak jol lathat6 elhelyezését a
cimlapon. Az Uj rendelet alapjan az éelkét
honapban mindbéssze a korabbi [étszam
egynegyedére adtak ki engedélyt.

4



SAJTOTORTENETI DIAKKONFERENCIA 2008. DECEMBER
Studniczky Katalin: A nyomtatott sajté terjesztéégen és ma

Lapterjesztés napjainkban

Napjainkban a
terjesztése nagyban eltér az 6z8kkben
vizsgalt korszaktol. A szinte percenként
megjeled technikai Ujitasokkal nehéz [épést
tartani, de ugyanakkor ez a modernitas
alapved kovetelménye is. Mennyiben lehet
egy nyomtatott Ujsag ma, 2008-ban, a modern
hirkozlés eszkdze? Es mennyiben van ra még
igény? Egyaltalan ki és mikor olvas nyomtatott
sajtot? A nyomtatott Ujsagok mely tipusai a
kelendsek™ Ezek mind-mind nehezen
megvéalaszolhaté kérdések, ha, csak kicsit is
belegondolunk, hogy egy napunk hanyadrészét
tolti ki az interneten vald olvasas, az ipod-
hallgatas, a wapolas...

nyomtatott  sajté

Napjaink lapterjesztési mddszerei széles skalan
mozognak: az éfizetéstl kezdve a modern
rikkancsokon at mindennel taladlkozhatunk. A
kalonb6d Ujsdgok, magazinok &izetése
torténhet egyénileg vagy vallalaton keresztil
is; az ebfizetés iditartama pedig szintén
tébbféle lehet, mint a 19. szdzadban (heti, két
heti, havi, negyedéves stbh.). Es mire is fizét el
a mai olvas6? Mig a 19. szdzadban a
napilapokra fizettek 6| addig manapsag mas
tipust lapokat részesitenekomyben. Szines
magazinok, politikai heti- vagy havilapok,
vidéken még élfizetnek helyi napilapokra, de
ez a Bvarosban mar nem annyira jellefnigy
gyakran landol a budapesti lakosok
postaladajaban Blék Lapja vagy aHVG, mig
mondjuk Vas megyében a helyi napilapyas
népe vagy Gyr-Moson-Sopron megyében a
Kisalfdld. igy tehat azelsfizetés gyakorlata
még napjainkban is megtalalhaté. Az Ujsagok,
magazinok, napilapok  &ruldsa  ©6néllo
Luzletként” is megallja a helyét. Szinte minden
nagyobb uton, kératon, téren taldlkozhatunk az
Ujsdgosbadé,intézményével”. Ez egy olyan
bolt, amely kizarélag a nyomtatott sajto
terjesztésével foglalkozik, mast nem is nagyon
lehet ott vaséarolni (néhol talan buszjegyet).
Kirakata, esetleg egy d@te &ll6 Ujsagos
allvany hivja fel az arrajarok figyelmét: a
reklam maga a termék. Itt a nyomtatott sajté
tipusai kozil szinte mindegyik megtalalhaté a
magazintdl kezdve a hirlapon at egészen a
horoszképokig. Gyorsan, kénnyen

hozzajuthatunk a kivant példanyhoz: nem kell
hosszasan sorba &llnunk, és az Ujsagérus is
készséggel all a rendelkezésinkre.

Nem o6nallo ,uzletként” is talalkozhatunk a
lapterjesztéssel, méghozza tdbb kilédboz
terileten. Minden nagyobb Uzlet, kozért,
szupermarket rendelkezik egy Ujsagos
részleggel. Altalaban a bejaratnal, vagy a
kijaratnal, a kasszdhoz kozel elhelyezett
allvanyokrél lehet elvenni a kilonb&z
sajtopéldanyokat. Hol kisebb — hol nagyobb a
vélaszték, de esztétikusan, a marketing jol
bevalt szabalyai szerint hely@nek el a
lapok. A napilapok altalaban az allvany tels
részén taladlhatéak, mig a magazinok alul, —
vagy mashol: a napilapok balra, a szines
magazinok, bulvarlapok jobbra helyezkednek
el. A nyomtatott sajtdé termékeivel
taldlkozhatunk még aenzinkutaknais: itt is
hasonl6 az elrendezés, elhelyezés, mint a
szupermarketekben, de itt esetleg a kindlat
sZikebb. Ez a helyszin az utazék miatt
jelents, mert utazas soran sokan olvasnak
idéeltoltés és unalomiés céljdbdl, és ez, az
esetek tobbségében, nem a digitdlis médian
keresztil torténik (technika és hozzaférés
hijan). EbIsl a szempontbél meég fontos
megemliteni a vonatallomasokat és
buszpalyaudvarokais, és az itt elhelyezett
Ujsagosbddékat, vagy a palyaudvari kis boltok
Ujsagos standjait.

Eddig azokat a nyomtatott sajtotermékeket
vizsgaltam, amikeért fizetni kell, most nézzuk
meg kozelebldl az ingyenes lapok terjesztési
gyakorlatat! Az ingyenes sajtonyomtatvanyok
terjesztése nagyban flgg az Ujsag tipusatdl:
mashogy terjesztik az ingyenes magazinokat és
mashogy az ingyenes napilapokat. Az ilyen
ingyenes magazinok — ugymint Bxit, a Pesti

Est - altalaban hetente jelennek meg, de
vannak, amik kéthetente, havonta. Ezek
elhelyezése forgalmas szocialis terekben
torténik, ahol sok ember fordul meg, és, ahol a
célkdzonseég izlésehez illik a magazin profilja
is. Az ebbb emlitett két magazinnal ezek

alapjan talalkozhatunk: mozikban,
kavézokban, pubokban, divatos
gyorséttermekben, szorakozéhelyeken. Az
utdbbi idkben sok ingyenes magazin a

5
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felsboktatasi intézmények portéin, buféjében is
felbukkant. Ezek elhelyezése nem tul igényes,
nem megkompondlt marketing stratégiak
alapjan nikodik altalaban: legtdbbszor csak

egy kupacban hevernek valamely asztalon. De
igényesebb helyeken lathatunk arra is példat,
hogy kulon allvanyt tartanak fenn nekik.

Ingyenes napilapok — A Metro Gj$ag

A munkanapokon megjeléningyenes
napilapok a  bulvarnapilapok  Nyugat-
Eurépdban megszokott, Ugynevezett tabloid
formatumahoz hasonléak. Ennelérgfe, hogy
a minségi  napilapoknal  egysZdib
végiglapozni, ami fontos, az olvaséast
megkonnyibé tulajdonsag példaul egy tomott
jarmivon. Megjelenésiikben szines, gazdagon
illusztralt lapokrél van sz6, amelyeknek
tartalmi szempontbdl legfontosabb célja az
elmult nap hireinek 6sszefoglalé bemutatdsa. A
lapok felépitése hasonl6sagot mutat a fizet
példanyokéhoz (bel- és kulfold, gazdasag,
sport, kulttra).

Az ingyenes napilapok thodesi
mechanizmusanak része, hogy ott valnak
elérhebvé, ahol a népesség széles rétegei napi
rendszerességgel megfordulnak. Ezért a
nagyvarosok metrovonalai a legidealisabbak;
innen ered aMetro elnevezés. (A lapok
eljuttatasa kézbesikel az otthonokba azért
nem johet szoba, mert a postaladak mar
telitettek ingyenes szérdéanyagokkal, kozuluk a
lap nem biztos, hogy képes lenneiikii. Ez

az eljards csak az ¢dizetéses lapok esetén
alkalmazhatd, tovabba igen koltségigényes.)

Az ingyenes napilapok ellatasi lanca a
nyomdaban valé ééllitasig megegyezik
fizetos tarsaiéval. A nyomda éplletedtel
varakoz6, a Metro Aaltal mikodtetett
teherjarnivek a lapokat hajnalban koztes
terjesztési helyekre (vidéki varosok) szallitjak,
majd alvéllalkozoi kézben 1év terjeszék
juttatiak el a kotegeket a tartokba. Bar a
minéségi és a bulvarlapokhoz hasonldan
reggeli laprol van sz0, mégis
megkllonboztetett jeletsédi a sokiranyu
elosztépontra val6 pontos szdllitAs. Az az

* Mediakutato.hu

olvasé ugyanis, aki a reggeli 6rdkban nem jut
hozz4 a laphoz, legkdzelebb csak délutan, a
munkahelyéfl hazafelé utazva talélkozik az
akkor mar Ures tartokkal. (Tovabba az (jsag
.eletképessége” legkésb a kora délutani
Orékig tart.) Egy vasutvégallomason tehat
szilkséges mar reggel fél 7-kor, egy
irodahazban viszont elegehda munkaid
kezdete ditt fél oraval megérkezni a
kotegekkel. Természetesen figyelembe kell
venni a nemzeti sajatossagokat, igy példaul a
cseh Bvarosban csak fél 9 koril jelennek meg
a lapok, mivel a pragaiak munkaideje
atlagosan kétb kezddik. Milanoban pedig a
kavézok bizonyultak hasznosnak: sokak
szamara ott kezdlik a nap.

Annak ellenére, hogy szazezres
nagysagrendben kelnek el a lapok, a kiad6
mégis optimalizélja a terjesztést, mivel
szamara az a legfontosabb, hogy minél
pontosabb képet tudjon adni a
medialigynokségeknek és a hifidetek a
példanyszam eloszlasarol. Metro hirdjsag
terjeszéinek feladata arra is kiterjed, hogy az
el6z6 napi megmaradt példanyokat elosztasi
pontonként regisztralja, majd az adatokat
elektronikus Gton eljuttassa a kiadé terjesztési
kdzpontjdba. A délétt beérked, tételesen
lebontott adatok alapjan mar a kovetkez
napon kevesebbet szdllitanak — pontosan
annyival, amennyi az &6 napon megmaradt.
Az optimalizalas soran figyelembe kell venni a
varosi élet apré valtozasait is: egy Ujonnan
benépesidl lakételep vagy egy csokkén
kihasznéltsagt vasutvonal az Ujsagtartok
elhelyezésének megvaltoztatasaval jar, amire
gyakran sor kerdl. A kiadd ezért kiemelt

figyelemmel kiséri a kozlekedési vallalat
forgalomméréseit és a kilonlgoz
varoskutatasokat.

Ingyenes napilap Magyarorszagon

A z06ld fejlécesMetro (3. kép)1998-ban
a magyar dvaros metroallomasain is
megjelent, a kiadé negyedik lapinditdsaként.
Az az6ta orszagosan terjesztett Ujsag
példanyszamaban me§elminden fizetds napi
sajtoterméket, olvasétdbora pedig a masodik
legnagyobb. Magyarorszagon 2008
augusztusatdl Wetropol nevet viseli az Ujsag.
A névvaltoztatds azért valt szikségesse, mert a
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Metro aruhazlanc ugy itélte meg, hogy a
névazonossag zavarja céguk Uzleti
tevékenységét. (A Metropol elnevezés a
metropolisra, azaz a nagyvarosra €s annak
életformajara utal®)

> Metropol.hu
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metre.

A MINOSEGI HIRU)SAG

A magyar Metro terjesztése 1998
szeptemberében indult, akkor még csak a
fovarosban, 160 ezer példanyban, jelenleg
azonban mar Budapesten kivil, az 0sszes
megyeszékhelyen és megyei jogu varosban,
illetve Jaszberényben 330 ezer példanyban
jelenik meg. A svéd médiavallalkozas
struktarajat vette &t a magyar Ujsag is:
hétkbznaponként, 20-32 oldalon megjélen
napilap sziletett a magyar sajtopiacra. As els
harom évben csak é&varosban teritett napilap

a BKV-val nyolc évre sz0l6, azéta
meghosszabbitott, kizarolagos jogot szerzett a
metr6- és a HEV-allomasokon valo
terjesztésre, az ellenszolgéltatas részeként
pedig dijmentes fellletet biztosit a tarsasag
kommunikaciés tUzeneteinek. A kezdetben 15
fés szerkes#ség altal készitett lap az &ls
években nyaron egy hénapig meg sem jekent.
terjeszkedés kovetkéz lépéseként
benzinkutaknal helyezték el az Ujsagtartokat,
azonban a napi rendszerességgel lapot olvasék
szdmanak novelésére azok nem voltak
megfelebek. A nyereségessé valas évet
2001-61 mar videki kiadassal, kébb pedig
pécsi és szegedi regiondlis oldalakkaldsiido
kindlat Ujabb és Ujabb terjesztési pontokban
valt elérhedvé.

A megismertetés és az elfogadtatas kezdeti
idészakaban a kiado maga kizdott a tartok
kdzintézményekben, irodahazakban valé
elhelyezéséért. Méra a szituacié forditottan
igaz: atlagosan 150 jelentk#zszamlal az a

varakozasi lista, amelgb valogat a kiad6. A

szigoru profitelvardsok nem engedik meg a
felesleges nyomtatast és kiszallitdst. A
lehetiségeket egyenként vizsgaljdk meg,
azonban nem elégithetnek ki minden igényt,
hiszen az Ujsdg &dllitAsanak és szallitasanak
koltségét a cég magara vallalja. A dontést az
alapjan hozzak meg, hogy az adott helyszin
képes-e megfelél szamu, életkord és

tarsadalmi  statusd  potencialis  olvasot
biztositani vagy sem. Egy szocialis otthon

3.kép A magyar Metro Gjsag fejléce

emiatt — a beérkézkérés ellenére — nem kerul
be a terjesztési rendszerbe. Bekerllt viszont a
reggeli és az ebéd elfogyasztasanak gyakori
szinhelyeként az dsszedvéirosi McDonald's

és tobb, nagy ugyfélforgalmat bonyolitd
bankfidk is, mivel kolcsonos ulzleti érdek a
Metro elérhetsége (megfelél célcsoport,
varakozasi id eltoltése). Magatol értéds a
minisztériumokban és az orszag jetestbb
felsdoktatasi intézményeiben valo terjesztés.
Aktualisan a &véarosi 170 ezer példany 430
terjesztési ponton, a vidékre jutdé 160 ezer lap
varosonként eltéen 23-55 helyen érketel;

az orszagban 6sszesen 1150 terjesztési pont
talalhatd. (A példanyszam kozel fél szdzalékat
postan szallitAk ki Ggynevezett VIP-
Ugyfeleknek, akik jorészt a hirdetések
megrenddlibdl allo vallalati vezetk.)

Jellem®en reggel 6 6ra és 9.30 kdzott teritik a
napilapot, amely altaldban délig el is fogy. A
folyamatot a BKV forgalmi tgyeletén dolgozo
alkalmazottai kisérik figyelemmel. A mar
ismertetett, egynapos atfutasi iej
visszacsatolasi rendszer, illetve a BKV altal

végzett utasforgalom-szamlalas segiti az
optimalis elosztast.
.Magyaros” problémak

Sajatos, csak Magyarorszagon

tapasztalhaté problémaval szembesult a kiadd
a fovarosban. Nyugdijasok és hajléktalanok
csapata minden nap kora reggel a
forgalmasabb terjesztési pontokban tucatszam
hordta el a napilapot. A hajléktalanok a
megszerzett Ujsdgokat a kdzlekedési lampaknal
kinaltdk az autdésoknak, ezzel szerezve meg
napi keresetiiket — ez a jelenség a kialakuléban
lévo Ujsag presztizsét nagyban rombolta. Hidba
tovabbitottdk az Ujsagot a célcsoport részét
képed fogyasztoknak (az autdval kozlekdd
nagyobb valésziiséggel tartoznak ide), a
személyes terjesztéskor meghatarozé az a
személy, akitll a lapot az olvasé kapja.
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Marpedig a hajléktalanokkal val6 kontaktus
nem hagy pozitiv éiményeket az emberekben,
és ezt a negativumot azonositjak a termékkel,
azaz aMetro markanévvel.

Joval rejtélyesebb volt a nyugdijasok altal
begyijtétt példanyok sorsa. A nem értékesitési
céllal elvitt Ujsagokat az idebbek részben
személyes sikerélményeért, kdzosséqi
megbecsilésért, részben természetbeni
ellenszolgaltatas (a beszamolok szerint példaul
ingyenfroéccs) fejében a legkulonkiteb
helyekre (nyugdijasklubba, orvosi rentiss,
kocsmaba, vegyesboltba stb.) hordjak ki. Sok
lap igy jut el mar délétt Budapestl példaul
Gyobngyosre. A kiadot két okbdl is hatranyosan
érintit a gyakorlat: a napilap nem a
célcsoporthoz jut el, és ha el is jut, gyakran
olyan helyekre kertl, ahol a piackutaté cégek
nem mérik az olvasottsagot. Ezek az olvasok
tehat sosem Kkertlnek bele a meért
olvasotaborba, marpedig a hiréleta publikalt
adatok alapjan vélasztanak médiumot.

Megoldasképpen &bzor Ujfajta tartokat
gyartattak a metréaluljarékba. A ma is
hasznélatos allvanybdl egyszerre csak egy
Ujsag huzhaté ki, nyomatékositasul az ,Egyet
vegyen ki!” felirat is olvashat6 rajta. Hiaba az
Ujitas, a széthordott mennyiség kiszedése
csupan hosszabbddvett igénybe, a jelenség
nem s#nt meg. Ezért osztogatok munkaba
allitasa mellett dontétt a vezetés. A budapesti
metrémegallokban reggel két 6rdban dolgozé,
60 egyenruhds fiatal feladata, hogy
mindenkinek legfeljebb két példanyt adva
kontrolldlja a laphoz val6 hozzajutass. kép)
Kedves, j0 benyoméast kélt fiatalok
osztogatjak az Ujsagot, akik nentsrakoljak

az emberekre a példanyokat (minthik kb. 3
méterre A4ll6 szordlap osztogatok), hanem
készséggel és esetenként egy ,JO reggelt!”-tel
allnak az utazok rendelkezésére. A jegy- €és
bérletelledrzés szigoritasa azonban egy kissé
zavar6 tényewé vallhatott az osztogatok
szamara: az utazok a metrélejaratnal a jegyuk
kezelésével és a bérletik felkutatatasaval
bajlodnak, és igy elfelejtenek az Ujsagért
nyudlni; vagy épp nem is tudnak hozzajutni,
mert a kezlk a jegyekkel, pénztarcéaval,
taskaval van megtdmve, vagy harom morézus
ellersr épp eléllta az osztogatdé atjat. A
metrémegallok az utdbbi déhen tomMott,

kaotikus, kellemetlen hellyé valtak az utazok,
varoslakok szemében. Budapesten Kfgtro-
Ujsag osztogatokkal talalkozhatunk villamos-
és buszmegalldkban is, ahol talan szivesebben
allunk meg egy pillanat erejéig és vesszik el a
példanyt, mint a kellemetlen és
-hajléktaltandis” metroaluljarokban.

Ha esetleg ets pillantdsra szeretnénk
parhuzamot vonni a 19. szazadi rikkancsok és
a moderrMetro-Ujsag osztogatok kdzott, akkor
érdemes egy kicsit kdzeleldibrmegvizsgalni
6ket. A 19. szazad folyaman a rikkancsok
pénzért osztogattak a lapokat, tehat arultak. A
Metro-Ujsagot osztogatok pedig — ahogy
elnevezésuld is kicseng - csak osztogatnak,
mivel az osztogatand6é termék ingyenes. Ma
tehat nem talalkozunk Lgazi
rikkancsmegfeléivel”, aki pénzért, nagy
rikkantgatassal arulna az utca forgatagaban...

4. képUjsagosztogatok egy forgalmas csoméponton
A jovs

Az Ujsagolvasasi tendenciak azt
mutatjak, hogy dsszességeben a fejlett vilagban
inkabb csokken, a féjtlé orszagokban viszont
érezhaten 16 az értékesitett napilapok
példanyszama. Nem igazolddott a kozéleti
lapok olvaséik elvesztése miatti félelme. A
fizetés lapok megtanultak egyltt élni az Uj
szerepbkkel, kiadoik stratégiajanak fontos
eleme lesz a j@ben az ingyenes napilapnak
koészonheten rendszeres  Ujsagolvasasra
szokott fiatal generaciok megnyerése. Ehhez az
ut a professziondlis hirszolgaltatason, az
elem® tartalmon és az igényes, kulonBoz
szempontl vélemények bemutatasan keresztil
vezet.
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A magyar piacon az ingyenes napilapok akar
tovabbi térnyerése is varhat6 (a halgkgtro a
véallalat egyetlen versenytars nélkili terméke),
a  bulvarlapok  stabilizdlédasa  mellett
folytatodik a politikai napilapok
példanyszamanak csokkenése. Végil ki fog
alakulni egy sitkebb, de az eddiginél
magasabb szititminéségi tartalmat igéngl és
azt megfizetni is hajland6 olvasoi réteg.

Online kontra hirlap

Douglas Ahlers harvardi ujmédia-kutatod
szerint el§ blikkre valéban helyettegit
terméknek tinik az online hirmédia: olcsébb,
mint a hirlap, mert mig az éls kodpia
létrehozasanak koltsége azonos, az online
médidban jéval olcsébban, gyakorlatilag
ingyen allithatd & minden tovabbi példany,
szemben a nyomtatott sajtoval, ahol a
sokszorositas jelefg pluszkdltséget okoz.
Nagysagrendi kilénbség van a terjesztés
koltségeiben is: az online hirmédia
elektronikus terjesztési koltsége eltérpll a
nyomtatott sajtd terjesztési koltségei mellett.
(Ahlers, 2005,

® Mediakutato.hu
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