TIPOGRAFIAI DIAKKONFERENCIA 2008. DECEMBER
ELTE BTK Mivészetelméleti és Médiakutatasi Intézet

Az utcan talalhatd nyomdaipari termékek

Szin Karolina

E6tvos Lorand Tudomanyegyetem Bolcsészettudomanyl K17 Budapest, Pazmany P. sétany 1/a
(cece-legy-kukac-freemail.hu)

Osszefoglalo

Dolgozatom témaja a mai tipografia, azon bellll gedi utca tipogréafidja. Azt kutatom, hogy az uto@ere
milyen tipogréfiai elemekkel talalkozhat mindennafgtvitele soran. Ezek az elemek testet dlthepiakatok,
poszterek, szoérolapok és hirdetések formajaban. iedgalom, hogy ezek a tipografiai hordozok milyen
tulajdonsagokkal rendelkeznek, illetve e tulajdgmdak mi a funkciéjuk mai modern életvitellink
szempontjabol. Végll pedig arra keresem a valasgly a kiilonbo& plakatoknak, hirdetéseknek milyen hatasai
vannak a ma emberére.

Kulcsszavak modern, plakat, hirdetés, utca, sokféleség

Abstract

My article’'s theme is street typography in modeppography. My research is about what kind of
typographical elements we meet in our daily liftae$e could materialize in many forms as placardsteps,
flyers or different advertisements. | examine thigeen a closer view like what kind of attributiotisey have,
and what are their functions from the viewpoinbaf modern lifestyle. And finally, I'm looking fahe answer
of what kind of influence they have in our life.
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Hogyan taldlkozunk tipografiaval az utcan?
Leggyakrabban plakatok, poszterek, szérolapok
és hirdetések forméajaban.
A képen egy jatékos, vidam, izlésesen
Osszeallitott, leginkabb egy Ujsag cimlapjara
emlékeztet, nem rég készilt, figyelemfelkélt
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Ezeket a tulajdonsadgokat Kéb részletesen
targyalom, példakkal, képekkel illusztralva.

1. kép. Pilisi Majalis (pilisimajalis.hu)
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Definicidk, a kdnnyebb megértéshez
Vegyuk sorra a kiilénbézhordozokat és hataroz-
zuk meg jelentésiiket.

Plakat, poszter

A plakat nagymérdét nyomdailag sokszorositott
kiltéri hirdetmény, amely grafikai és tipografiai
elemek felhaszndlasaval készil. A  vizudlis
kommunikacié klasszikus formaja. Témajuk szerint
a legfontosabbak a kereskedelmi, a politikai és a
kulturalis plakatok. Az itt lathatd plakat egy
szamitogépes jaték plakaf kép).

Their Workd |s Closer Than You Think

NICKETOmToN MOVIES Piespx g

PPERVICK
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2. kép. Spiderwick
(http://pingin.wordpress.com/tag/martin-short)

A nagymérei plakatokat poszternek nevezik,
illetve ezzel a szoval jeldlik a imészeti alkotasok
sokszorositd  eljardssal  készilt  nagyméret
reprodukciéit is, amelyek lakadsok vagy mas
helyiségek falanak diszitésére szolgalnak.
(Wikipédia 2008a)

Szérélap
A szOr6lap egy cég vagy szolgaltatas
reklamozasara, bemutatdsara hivatott, legtébbszor
feltiné grafikai megjelends reklam célokra
gyartott és nagy szamban szétosztott reklamanyag.
Altalaban postaladakba helyezik, vagy utcan
osztjak szét.

Jellem®en kis cégek vagy szolgéltatdsok
reklamozzak igy ~magukat. Leggyakrabban
tanfolyamok és kiarusitasok reklamja olvashato
rajtuk. De vannak kulturdlis eseményeket hiédet

szorolapok is. Mint példaul a Ill. lakasdesign

kiallitast (3. kép)vagy az Pécsi Orszagos Szinhazi

Talalkoz6t hirded szorélap(4. kép) Idészakosan

megjelennek a politikai tartalmd szérolapok s,

jellemzsen kampanyifiszakban. (Wikipédia 2008b)

3. kép.lll. lakasdesign kiallitas
(http://www.designkiallitas.hu/archivum.html)

Hirdetés

A klasszikus értelemben vett reklam technikailag
ellenérték fejében kozzétett hirdetés, amely
megnevezett vagy abrazolt &ru, szolgaltatas
értékesitését vagy mas moddon  todtén

igénybevételét, illetve a reklamozo vallalkozas,
intézmény vagy szolgaltaté altal kivant mas hatas
elérését seqiti &l

Tehat a legtébb reklam, amivel talalkozunk,
valamilyen médium (televizié, radio, Ujsagok,
Internet) kézvetitésével jut el hozzank. A hitdea
misoridsért, a hirdetési fellletért ellenszolgaltatast
nyUjtanak (legtébb esetben fizetnek érte).

A gazdasagi reklam célja, hogy felhivia a
figyelmet egy adott termékre vagy szolgaltatasra,
tovabba az, hogy elérje, hogy az adott terméket
preferaljak a konkurenciaval szemben.

(Wikipédia 2008c)

Ezekbl a meghatarozasokbdl ldshet, hogy mi
is a kildnbo# sajtéorganumok célja.

De ahhoz, hogy az eszkézokre is fényt deritslink,
szllkségunk van arra, hogy részletesen, pontrol-
pontra végigvegyik a plakatokon, szérélapokon
el6fordul6 tipografiai elemeket.
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Mai tipogréfiai elemek
ai tipogréfiai eleme Q@Qhr‘i’g,@m

Betitipus 1 Jose hod o brafnsdorm. Wiy, don’d we oo

A beftitipusok azonos grafikai elven megtervezett
karakterek, s egyfajta korszellemet és hangulatot Gwc‘b\‘\"’%ﬁq"ftr 40, ffae, Osfa? 14 il be o
qos. We don’s even lhave 4o dell o0r parends.
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5. kép. Catholic School Girls
http://new.myfonts.com/newsletters/sp/200608.html

Rengeteg ilyen bétipussal talalkozhatunk. llyen
példaul az Gn. Catholic School Gi(B. kép)

De ennél még inkabb valéséiitb a Brush Script
névre hallgaté bétipus(6. kép.)

Eamples
af Seript q
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4. kép.Pécsi Orszagos Szinhazi Talalkozé
(http://kultura.hu)

Az informatikai forradalom hatasara kidilt az a
technikai paletta, amellyel még inkabb érzékeltetni
lehet a hangulatokat plakatokon, hirdetéseken és
szérblapokon, annak érdekében, hogy még inkdbb 6. kép.Brush Script Lettering
folhivjak magukra a figyelmet. (http://www.flickr.com/photos/depressionpress/23Z8405)

A befiitipusok széles skaldja lebeé teszi a
kézirdsra megtévesztésig hasonlitd dtiptisok
hasznalatat. Ezekre altalaban jellémasszor is,
hogy a bdik kotsdnek egyméshoz, azaz
hasznalhatunk ligatirakat. A ligatardk a
betiilleszkedést sedit elemek. Az egységes
folthatas kialakitasat segitik, kdnnyebbé teszik az
olvasast. Masodszor pedig, hogy ferde a tengelyiik.
Manapsdg ez a leggyakrabban hasznalt forma.
Ennek oka, hogy személyesebbé valik az Gzenet a
befogadé felé és a hatas is nagyobb.

Ezeken kivil még idesorolhatok a kovetkez
betitipusok: Ballantines, Berthold-Script,, Diskus,
Englische Schreibschrift, Lithographia, Mistral,
Slogan, Lithographia Shelley, Snell Roundhand.

A kézirdsra hasonlitd hgfpusokon kivil még
érdemes megjegyezni drdgép bef hasznalatat.
Mara mar hattérbe szorult, de éppen ezért keltolya
nagy feltinést a hasznalata.
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B\ The
Churmenya

Fiasco

Fri May 16
Sat May 17
Sun May 18

7. kép.The Churmenya Fiasco
(www.xerkmedia.com/printprojects.html)

Ide tartoznak a Courier New, Prestige Elite,
Typewriter Gothic, Letter Gothic, Hermes Baby,
John Doe, Passport, Schmutz Clogged, Obsolete,
Typeka Mix betitipusok.

Az irégépbdik érdekessége, hogy harom
csoportba sorolhatok. New, Worn és Corroded,
aszerint, hogy mennyirérinek régiesnek.

A fenti plakat izlésesen alkalmazza a courier
beftitipust (7. kép) Modern plakéatrdl van sz6, de a
régies telefont alkalmazva hattérként, netmik
ersltetettnek a courier, 86, fokozza is a plakat
hatasat. Kellemes, nosztalgikus, de mégis modern
hangulatot teremt.

Van egy harmadik csoport is, ahova a
reklambeik, diszbetk tartoznak.

A diszbetik tipusait kdnny felismerni — ha egy
betitipusrdl elképzelhetetlennek tartjuk, hogy a
vele szedett, néhany oldalnyi folyamatos széveget
barki elolvassa, akkor azt a B#pust nagy
valdsziriséggel a  diszbéit  kategorigjaba
sorolhatjuk.

Ettsl eltekintve a diszb&k nagyszeiek -
bohdkasak, jellegzetesek, gyakran olcs6bbak, mint
mas tipusok, és szinte barmilyen alkalomhoz
taldlunk megfeld tipust. Jellegzetes és sokszor
szokatlan formaik miatt Ovakodjunk tdlzott
hasznélatuktol.

A reklambetik és diszbdik kategoriajaba adott
esetben az &6 két csoport (kézirdsra hasonlitd
betitipusok és ir6géphit) is beletartozhat, de
ezeknél nem feltétlen jelentkezik az
,olvashatatlansadg” problémaja. Mig az él&ét
csoport tébbfunkcidju, azaz nem csak reklamoknal,
plakatokndl  haszndlatosak, addig ez a
reklambetikrél és diszbdikré6l nem mondhato el.

Szin

Akarmilyen szin @allithat6. Ezt aki tudja, ki is
hasznalja. A legnépsZdbek a felins, élénk
szinek, melyek nagy hatassal birnak.

Itt szilkség van egy kis kitéme. Ugyanis nagyon
fontos, talan a legfontosabb szemponéadekbdés
felkeltése

Ezt kilonbd# moédokon lehet elérni: kiemeléssel,

betiméret-ndveléssel, szinesnyomassal, illetve
kilonbos disz- és reklambikel.
Nagy betiméret, tllzott vastagsag vagy

vékonysdag, felinéen gémbolyded vagy szdgletes
alak, dinamikus vonalvezetés és plasztikussag —
ezek vonzzak leginkabb az érdeddk szemét.

Forma és kompozicié

A format és a kompoziciot a cél hatarozza meg.

Az el$5 csoportba sorolhatjuk leulturdlis célzatu
plakatokat, posztereket. Természetesen ez csak egy
cimke, ide tartozik minden, amelynek nem csak a
gazdasagi és kereskedelmi érdek a fontos.

8. ép. Coca-Cola
(ramjeeawon..info)

A masodik csoportba &ereskedelmi célzatu
szorolapok, hirdetések tartoznak.

Mindkét csoport elemei ugyanolyan technikakkal
dolgozhatnak, az eredmény akkor is mas lesz,
hiszem a két csoport célja nem ugyanaz. Mig az
els5 csoport j6 esetben meghokkenteni,
elgondolkodtatni akar, a masodik reklamozni,
hirdetni, figyelemfelkelteni, de nem kulturdlis,
hanem gazdaséagi okokbal.

A masodik csoportra példa a Coca-Cola reklamja.
A Coca-Colanak nincs is sziiksége szinte mar
reklamokra, hiszen ha a log6ja feltk valahol,
mindenki tudja miél van sz6 (8. kép)
Pozitivumként elmondhatd, hogy ennek ellenére a
Coca-Cola igenis torekszik igényes reklamok
kivitelezésére, és ez alighanem sikerll is neki.

Az el csoportra pedig a 2008-as ARC
kiallitason részt vett Safran Déra és Galbovy Attil
alkotasa9. kép)
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WITH SHUKAR
9. kép. Séafran Déra, Galbovy Attila: Mindig szép

De az utca embere altalaban
plakatokkal talalkozik.

Az utcat sajnos elarasztjak a kritikan aluli
reklamok, amiknek tobbsége o6ket mutat
fehérneniben. Ezeknél maximum a markanévnél
fedezhei fel egyedi tipogréfia. Itt van példanak egy
fehérnenirekldm. Itt érthet a fehérneris o, de
fantazianak nyoma sincs. A markanév érdemelhet
esetleg figyelmetl0. kép).

nem

ilyen

10.kép. Intimissi
(www.konstanzezeller.com)

De van rosszabb is ennél, mikor abbdl all az
egész, hogy egysder Arial Dbefitipussal
telenyomjak a papirt, azért hogy felhivjdk a
figyelmiinket az aktudlis akciokrd 1. kép) Ennél
kevés dolog borzasztébb. Ezek a fecnik csak
elcsufitiak az utcak képét, és a gazdasagi érdek
sugarzik beluk.

A legrosszabb még csak ezutan jon. Mikor arra
eszmél fel a ember, hogy nem érti a plakatotvidlet
hirdetést. De nem azért mert tobzodik a
héattérjelentésekben, hanem mert az egész
Osszefliggéstelen. Mikor veggdik az ebbb
emlitett két dolog. Akciokra hivjdk fel

figyelmiinket Ugy, hogy csinosikkel pakoljak tele
a papirt, hatha szélesebb vasarlékézénségre
tehetnek sze(tl2. kép).

Sajnos ezeknek a folyamatoknak, gondolok itt ez
alatt az igénytelen, nem solémdforditassal késziilt
plakatokra, hirdetésekre, kévetkezményei vannak.

wiw kreaprojekl blogspat.com

Uj snowboard
kotéssel
+ snowboard cipo

11. kép.Snowboard
(www.imolasport.hu)

A mai tipogréfiai elemek hatasa életiinkre

Ide szorosan kapcsolodik a fentebb targyalt
probléma.

Rengeteg informacidval talalkozunk mindennapi
életviteliink soran. Azért, hogy mégis a legttbbet
megjegyezzik, a plakatok, hirdetések, maga a
média mindent megtesz. Sikeril is nekik ez?

A vélasz elszomorité. Nemhogy tdbbet jegyziink
meg, hanem még azt se jegyezzik igy meg, amit
érdemes lenne.

MAKITA AKCIO

12. kép.Makita akcié
(shop.unas.hu)

A hihetetlen informaciéddémping, ami korilvesz
minket nap, mint nap, teljesen lefaraszt benniinket.

Szerencsére, akadnak olyan szervezetek,
rendezvények, amelyek érzik ezt a problémat és
nem hajlandék szemet hunyni felette.

Ide sorolhaté az ARC, amely egy lebstg arra,
hogy az egyre inkabb vakka kevembertdmeget
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kivezesse a sotétséijbakar csak par hét erejéig,
mig a kiallitAs tart. Ez a kiallitas-sorozat a
plakattervezés és plakaimészet jelenén probal
segiteni.

Aki a mdltra kivancsi, annak is szamos
lehetisége van. Maris mindjart az Interneten is
hozzéaférhet Petfi Csarnok Virtualis
Plakatkiallitas, ahol 198%t egészen napjainkig
béngészhetiink a kulonb®plakatok kézott.

Nagyon jo tudni, hogy még vannak, akik azon
faradoznak, hogy értelemmel és szépséggel
felruhazott plakatokkal 6ltoztessék fel az utcakat.

Remélem ez a lelkesedés soha nigmiktel.
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