Canon Insight Report:
értékteremtés a nyomdaiparban

Canon

A Canon rendszeresen felméri nemzetkozi
szinten a nyomdaipar értékteremté képes-
ségét, az iigyfelek varakozdsait és a piaci
kihivdsokat, melyek iizleti lehetéséget
teremtenek.

A kutatas sordn 235 marketingvezet6t (80% mar-
katulajdonos, 20% {igynokség) kérdeztek meg
2020 marcius és junius kozott az EMEA (Eurdpa,
Kozel-Kelet és Afrika) régidban.

A Covid-19 okozta valsag a kihivasok Gij dimen-
ziojat jelenti. A marketing-dontéshozok egyszeri-
ben tobb dontéskényszerrel szembesiiltek. A kolt-
ségvetés valtozasat ellenstulyozni, a célokat djra
fogalmazni és a kozonséggel valé kapcsolatépi-
tés csatornainak hatékonysagat feliilvizsgalni.
Konkrétan a nyomtatott anyagok, eszkdzok gyar-
tasdhoz kapcsolod6 dontések is nehezebbek és a
megbizOk szamara a nyomdai szakemberek nyGjt-
hatnak tdmogatast. Egytitt kell gondolkodniuk és
segiteni eligazodni a marketingeseket a kreativ és
gyartasi lehet&ségek kozott. A nyomtatott marke-
tinganyagok vonzoak és a markak szivesen alkal- Canon
mazzak, de anyomdék részérdl sziikséges a proak-
tiv hozzaallas és a markak edukacioja.
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A markak kozel fele gyorsan valtott digitalis
kommunikacios csatorndkra, ugyanakkor a fo-
gyasztok elérték a ,digitalis faradtsagot” a tal sok
képernyd el6tt toltott idé miatt.

A 2020-as Insight Report egyik legfontosabb
megallapitasa, hogy a hirtelen jott valsagban
a kényszer( koltségcsokkentés ellenstulyozésara
anyomdai megrendelSk tilnyomo része (80%) a
nyomddktol varja a kreativ megoldasokat.

Avalaszadok 97%-a alkalmaz print kommuni-
kaciot is a csatornamixben, és harmaduk (33%)
erésen kitart a nyomtatott marketingeszk6zok
mellett. Masik harmaduk szerint nincs megoldé-
suk a printkampanyok eredményének mérésé-
re. A valaszadok 86%-a 6rémmel venne szakmai
tandcsot arra vonatkozoan, hogy a jelenlegi di-
gitalis kornyezetben hogyan alakitson ki integ-
ralt kampéanyokat. 40% azt mondta, hogy akkor
novelné a printkommunikaciéjat, ha a marke-
ting-koltségvetését megduplaznak. 75% szeretné,
ha anyomda vagy nyomdai tigynoksége konzul-
tacios szerepet vallalna és segitené a kommuni-
kécios innovaciokban.

A teljes kutatas itt letolthetd:
https://www.canon.hu/business/insights/artic-
les/insight-report-2020/
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