drupa 2008 — A nyomda- és a papirfeldolgozo
technoldgia fejlodési iranyzatai

Dorothée Olivier

Nyomtassa ki a hirdetését,
és hivja fel magara a figyelmet!

A gépek vasarléi koziil sokan a reklampiacon
dolgoznak, és nap mint nap gyartanak magazi-
nokat, ajsagokat, posztereket, reklamprospek-
tusokat és reklammellékleteket. A nyomtatds
stabil részesedéssel rendelkezik a reklampiacon.
Az elektronikus médiaval folytatott verseny-
ben, valamint a példdnyszdmok csokkenésével
a stratégia és a technoldgia modositasa, vala-
mint nagyobb foku rugalmassag sziikséges.

Az elektronikus média ez iddig még nem je-
lentett komoly fenyegetést a nyomdaiparra, sGt
gyakorta még szarnyakat is adott a fejlédésé-
nek - még az olyan internetes véllalatok, mint
az eBay is fontosnak tekinti a nyomtatott rekla-
mot. Tanulmanyok igazoltdk, hogy a hirdetés
a televizid, az online megjelenés, a kiiltéri rek-
lam és a nyomdai termékek médiamixével éri
el a legnagyobb eredményt. A koltségkeret leg-
nagyobb részét az eredményes kampanyoknal
a nyomtatott médiara forditjak.

A nyomtatott reklam elényei kézenfekvGek:
ez a hirdetés szallithat6, kedvezd koltség, egy-
szerien hasznalhato, és a magas nyomdai mi-
ndéséggel, valamint az utdbmunkaval képes at-
adni a hirdetett termék mindségi szinvonalat.
A markas termékek vezets gyartoi ezért tobb
pénzt fektetnek a nyomtatott reklamba.

A reklampiacon 1j termékek is megjelentek,
tovabbi piaci lehetdségeket kinalva. A vevdk
kotédésének erdsitésére vonzo lehetdség a val-
lalati kiadvanyok teriilete. A vallalati foly6ira-
tok és tizleti jelentések mellett az tgynevezett
vallalati konyvek azok, amelyek a reklamiize-
net mellett a termékekre vonatkozo fontos tud-
nivalokat, a vallalat filozofidjat és az agazatot
kozelebbrdl bemutatja, sét gyakran megvilagit-
ja a kornyezetvédelmi szempontokat, az életsti-
lust, valamint ismeretekkel szolgél kiilonb6zé
teriileteken.

A csomagolas jovoje

A csomagoloipar egy folyamatos innovacioval
gerjesztett novekedd piacot jelent. A csomago-
lasnak féként a luxustermékeknél és a markas
arukndl vannak jo kilatasai, hiszen a vevék ma-
gas elvarasokat tdmasztanak a csomagolasok-
kal szemben. A megfelel§ utomunkakkal jaru-
lékos eldnyoket lehet teremteni: erre tobbek
kozott rendhagyo szineket, arany- és eziistszi-
neket, fényes és fémhatéasa lakkokat, valamint
kilénbodz6 technolégiakat, példaul vaknyo-
mast vagy folianyomast alkalmaznak. Kilonle-
ges matt és fényes ellentétparokat lehet elérni a
kettds lakkbevonattal.

A megfelel6 berendezésekkel a lakkozas biz-
tonsagosabban alkalmazhato, és a cseremodu-
lokkal gyorsabban atallithato.

Azaltal, hogy egyes utdbmunkakat kdzvetleniil
a nyomdagépekben valositanak meg, a nyom-
tatason beliili f6liakasirozassal és a nyomtata-
son beliili nyomovagassal idGt és koltséget lehet
megtakaritani. A megfelel6 miiszaki megoldas
beszerzése lehetdséget nyujt arra, hogy a maga-
sabb szintl utémunkakkal kitinjenek a ver-
senytarsak koziil, valamint hogy Gj megbizdkat
nyerjenek meg.

Védje meg a markajat, ruhazza fel
egy ujjlenyomattal!

A csomagolasokkal kapcsolatban a markavéde-
lemnek egyre fontosabb szerepe van. Az RFID
radi6frekvencias azonositas mellett nyomtata-
si technologidk és nyomdai utémunkak is lehe-
téséget kindlnak a hamisitds elleni védelem te-
rilletén.

A termékhamisitas és a markak kalézmadsolasa
féként a mindségi és markavédett termékeknél
okoz emlitésre mélté veszteséget. Manapsag
szinte minden sikeres terméket — gyogyszert, ja-
tékot, potalkatrészt, szoftvert, szOrakoztato elekt-
ronikai cikket, kozmetikumot, textiliat — ma-
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solnak. Becslések szerint a hamisitott termé-
kekkel évente mintegy 300 milliard eur6nyi
veszteséget okoznak. Az anyagi veszteség mel-
lett figyelembe kell venni a gyartok hirnevén
esG csorbat is, mivel a hamisitott termékek a leg-
tobb esetben nem ugyanolyan mindségtek,
mint az eredetiek. Kritikus a helyzet a hamisitott
gyogyszereknél, mert ezek hatastalanok lehet-
nek vagy akar veszélyes anyagokat is tartalmaz-
hatnak, ami vildgszerte mér tobb ezer dldozatot
kovetelt. Ebbdl adoddan a csomagolasokat a leg-
kiilonbozébb lathato és lathatatlan biztonsagi
védjeggyel ruhdzzak fel annak érdekében, hogy
a hamisitvanyokat meg lehessen kiilonboztetni
az eredetitdl.

Tények a papirrol 2007
Németorszdg: papir- és papirrostipar
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Papir- és papirrostipar

Valasszon eredeti berendezéseket,
valasszon eredeti potalkatrészeket!

Ami a fogyasztési cikkekre igaz, ugyanigy érvé-
nyes a beruhazasi javakra is: a gépekre, a berende-
zésekre €s a készlilékekre. A gépgyartas ugyanis
szintén egyre inkdbb szembesiil a vildgpiacon
az utangyartott gépekkel és a hamisitott potal-
katrészekkel. Ez nem csupan a szabadalmak
megsértését és az eredeti alkatrész gyartoinak
okozott anyagi kart jelenti, ugyanis az utan-
gyartott gépek és alkatrészek jelentds biztonsa-
gi kockazatot jelentenek, és személyi sériilést
vagy biztositasi problémakat okozhatnak.
Kizéarolag az eredeti gépek és alkatrészek ki-
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naljak a nagyfoku biztonsdgot, a magas terme-
lékenységet, megbizhatdsagot és hosszu élet-
tartamot, és a végtermék minGsége is fligg a gép
szinvonalatol. A beruhazasokrol hozott donté-
seknél javasolt annak a behato ellendrzése is,
hogy eredeti vagy hamisitott eszk6zrél van szo.
Anémet gépgyartok a VDMA szakmai szovetsé-
giikkel karoltve hivtak életre a Choose the Origi-
nal, Choose Success! kampanyt, amellyel az ere-
deti termékek elényeit hirdetik.

A drupa szakvasar a megfelel6 fé6rum arra,
hogy atfogban informaciokat gytjtsenek a beru-
héazéasi dontéseikhez. A német gyartok megol-
dasokat kinalnak, és igazi partnerek: a megren-
del6ikkel kozosen fejlesztik az Gj koncepcidkat
és alkalmazasokat, hogy még jobban teljesitsék
a piaci kovetelményeket. A gépek folyamatos
finomitasa, a termelékenység és a felhasznalo-
baréat kialakitas javitasa, valamint a kiterjedt szer-
vizhél6zat mikodtetése magatol értet6das.

Az Altor felvasarolta a Papyrus csoportot

Marcius 6-an az Altor alairta a Stora Enso-val kétott meg-
allapodast, amelynek értelmében felvasarolja a Papyrus
csoportot. Az Gj tulajdonosok célja a vallalat ndvekedé-
sének elGsegitése a kovetkezs években, és az, hogy euro-
pai piacvezetévé véljon papirok és csomagoléanyagok
teriiletén.

Marcius 6-an, cstitortokon az Altor bejelentette a Stora
Enso kizérélagos tulajdonaban Iévé Papyrus csoport fel-
vasarlasat. Az Altor tdmogatasaval a Papyrus tovabbi
felvasarlasokra lesz képes mind a meglévd, mind pedig
a jovébeli piacokon, mind pedig Uj termékterileteken.
A véllalatot tovabbra is a MdIndalban lévé kézponti iro-
débodl a meglévé vezetés fogja irdnyitani.

,Biztos vagyok abban, hogy a Papyrus az (j tulajdo-
nosokkal egyiitt tovabb tud haladni azon az Gton, amely-
nek révén Eurdpa vezetd szolgaltato vallalatava valik
a papir- és csomagoldanyagok piacan. A Papyrusnak
minden adottsdga megvan ahhoz, hogy a vevék széles
korének értéknovelt szolgéltatasokat nydjtson. A vezetdi
csapat varja, hogy az Altorral és a Papyrus egész szerve-
zetével egyiitt dolgozhasson annak a célnak az érdeké-
ben, amely az akviziciékon alapul terjeszkedés és az or-
ganikus novekedés révén valésul meg” — nyilatkozta Mats
Nordlander, a Papyrus elndke.

,Vevai és partnerei korében a Papyrus kit(ing reputa-
ciéval rendelkezik, valamint gyakorlott vezetdi csapattal
bir. A Papyrus vezetése és az Altor kozotti partneri vi-
szony az elmult hét hénap alatt jott létre, és egy gyu-
molcs6z6 egyiittmkodésre szamitunk. Egyuttes célunk
az, hogy létrehozzuk Eurépa vezetd és leginkabb vevé-
orientalt nagykereskeddgjét. Ebbdl a Papyrus vevdi, alkal-
mazottai és a stratégiai szallitéi is profitalhatnak majd”
- nyilatkozta Claes Ekstrom, az Altor Equity Partners AB
tarstulajdonosa.

A tranzakci6 a szokasos jogi eljaras befejezésével fog
lezérulni.

Tovabbi informaciokért felelos
kapcsolattarto:
Mats Nordlander, President of Papyrus
Tel.: +46 703 370890

Az Altor alapok magantulajdonban 1évé befektetési ala-
pok, amelyek magukba foglaljak az Altor 2003 alapot,
650 millié EUR tSkével és az Altor Il alapot 1150 millié
EUR t6kével. Az Altort az Altor Equity Partners vezeti.
Az Altor kbzepes méret(i véllalatokba fektet be a skandi-
nav régiéban, elsésorban a novekedési kezdeményezé-
sek altal létrejovo értékteremtésre, a stratégiai fejleszté-
sekre és a miikodési hatékonysag javitasara fokuszalva.
Az Altor befektetései kozott szerepelnek a kovetkezd cé-
gek: Lindorff, AGR Group (az osléi t6zsdén jegyzett cég),
Relacom, Ferrosan, Meyn, Aalborg Industries, PaloDEx,
Navico, Byggmax, Nimbus Boats, SPT Group, PIAB, Dus-
tin, Helly Hansen, Euro Cater, Vatus, Northstar, Wrist,
Q-matic and Constructor (Aker Material Handling). To-
vabbi informacidkért latogassa meg a www.altor.com
honlapot.

A Papyrus egyike Eurdpa vezet6 papir-nagykereskeddi-
nek, 2007. évi nettd arbevétele 2006 millié EUR volt.
A Papyrus jelenleg 22 eurépai orszagban van jelen 3100 al-
kalmazottal. K6zpontja MdIndalban, Svédorszagban van.

A Papyrus sajat markanevén kivil a Schneidersohne,
Sihl+Eika, Scaldia és Classen-Papier markanevek alatt is
jelen van. Bar a Papyrus kiilonb6z6 nevek alatt miikodik,
egyontet(i elkotelezettséggel rendelkezik abbdl a célbdl,
hogy mindségi termékeket, magas szolgaltatési szintet
és kitling logisztikai szolgaltatasokat kinaljon vevéinek.
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